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ケーススタディから見る新分野進出・経営革新�

企業の�
取り組み事例�

■ここでは国土交通省からの受託事業として（財）
建設業振興基金が実施した「建設業の新分野進出・
経営革新モデル構築支援事業」における選定事
例から、経営革新に取り組んでいる企業をご紹介
します。�
�

事例01 山陰建設工業（株）  …………………………… 14 �
堆肥センター指定管理者制度への参入と�
有機質肥料の生産・販売�

事例02 （有）千原コーテック  ………………………… 15 �
森林管理につながる�
低コストの木質バイオマス加温設備の販売事業�

事例03 アミシール（株）  ……………………………… 16 �
アセットマネジメントによる�
コンクリート構造物の調査・診断・補修事業�

事例04 坂川建設鉱業（株）　…………………………… 17 �
星の郷をブランドに、森林資源を活用した�
「星の薪」の生産・販売�

事例05 大下建設（株） ………………………………… 18 �
公共土木分野から民間住宅建築を中心とした�
民需事業分野への進出�

事例06 光和商事（株）　………………………………… 19 �
ミミズを活用した生ゴミ処理器（コンポスト）の�
製品化・販売�

事例07 （株）原工務店 　………………………………… 20 �
独自に開発した木質ラーメン構法の�
普及を目指し、大臣認定を取得�

事例08 中谷ホールディングス（株）（旧:まなおとホールディングス（株））�
……………………………………………………………… 21 �
コスト削減を進め、自社が展開する総菜専門店の経営力を向上�

事例09 （株）ミトモ …………………………………… 22 �
高機能シャワーヘッドの�
さらなる機能向上と販路拡大を目指す事業�

建設業の新分野進出・�
経営革新モデル�
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ケーススタディから見る新分野進出・経営革新

堆肥センター指定管理者制度への
参入と有機質肥料の生産・販売

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応 5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題
3．新事業の概要
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森林管理につながる
低コストの木質バイオマス加温設備の
販売事業

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応
5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題

3．新事業の概要
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ケーススタディから見る新分野進出・経営革新

アセットマネジメントによる
コンクリート構造物の
調査・診断・補修事業

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応
5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題

3．新事業の概要
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星の郷をブランドに、
森林資源を活用した
「星の薪」の生産・販売

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応

5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題

3．新事業の概要
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ケーススタディから見る新分野進出・経営革新

公共土木分野から民間住宅建築を
中心とした民需事業分野への進出

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応
5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題

3．新事業の概要
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ミミズを活用した生ゴミ処理器
（コンポスト）の製品化・販売

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応
5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題

3．新事業の概要
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ケーススタディから見る新分野進出・経営革新

独自に開発した
木質ラーメン構法の普及を目指し、
大臣認定を取得

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応

5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題

3．新事業の概要
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コスト削減を進め、自社が展開する
総菜専門店の経営力を向上

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応
5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題
3．新事業の概要
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ケーススタディから見る新分野進出・経営革新

高機能シャワーヘッドのさらなる
機能向上と販路拡大を目指す事業

1．事業の背景と動機

2．進出時の苦労やその対応

5．差別化戦略・競争戦略

4．事業の推進体制

6．成果と今後の課題

3．新事業の概要




